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Bourjois est une marque créée en 1863. D’origine théâtrale,
Bourjois fabriquait dans un premier temps des fards colorés
pour les spectacles.

Elle aide les femmes à s’affirmer et à jouer avec leur style.
C’est ce qui fait sa force aujourd’hui. Depuis 2015, Bourjois
appartient au groupe Coty.

Bourjois est une marque de maquillage.



SECTEUR D’ACTIVITÉ

Beauté

SITE WEB

www.bourjois.fr

CLIENT SKEEPERS DEPUIS

2018

PRODUITS SKEEPERS

581k Followers

Influencer Marketing

« Skeepers Influencer Marketing nous permet d’obtenir
les statistiques de nos campagnes en temps réel,
notamment l’EMV généré qui est intéressant pour nous. »

Jennifer LAURENT et Roxane VAHEDI

Social Media / Brand Content Manager et 

Digital Manager



Améliorer la notoriété des produits 
et générer des ventes e-commerce 
grâce à du contenu authentique.

La marque Bourjois, qui s’efforce d’embellir les femmes et de
rendre le maquillage ludique, accessible et créatif, souhaitait
recréer un lien fort avec ses consommatrices en
événementialisant les lancements de ses nouveaux produits sur
les réseaux sociaux, tout en recréant de l’affect pour ses
produits iconiques.

Elle a trouvé en Skeepers le partenaire idéal pour l’accompagner
dans ses nombreux défis en influence marketing, mais
également pour améliorer ses ventes e-commerce, notamment
grâce à la Galerie Instagram de la plateforme. Cet outil inédit et
simple à mettre en œuvre permet aux marques de mesurer enfin
la performance de l’influence sans lien d’affiliation ni code promo.

C A S  C L I E N T  – B O U R J O I S



C A S  C L I E N T  – E A S Y P A R A

Après avoir généré des contenus à forte valeur ajoutée auprès
d’un certain nombre d’influenceuses choisies, Bourjois a pu
réutiliser ces contenus dans un objectif « drive-to-sales ». La
marque a ainsi pu accroître le trafic sur les pages produits et
améliorer la conversion en vente de ce trafic.

L’outil Galerie Instagram a notamment permis à la marque de
générer un CA additionnel jamais égalé sur son site e-commerce,
prouvant le rôle capital de l’UGC et des témoignages de
consommatrices mettant en valeur les produits et leurs résultats
sur la conversion.

Ce qui plaît le plus à Bourjois ? « Des influenceuses créatives qui
vont jusqu’au bout de la demande, se prêtent au jeu, s’approprient
le produit et racontent une histoire à travers leur contenu. »

Une « Galerie Instagram » mettant en 
avant des posts authentiques à fort 
engagement sur chaque fiche produit 
pour améliorer la conversion.
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Crédit : @julyandco_ Crédit : @noeliemess Crédit : @jeannermb
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21
Pages produits équipées 
avec Galerie Skeepers

1300
Ajouts au panier sur 
les pages équipées

De CA 
potentiel additionnel

+55k€

Ajouts au panier 
après clic sur un UGC

485
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« Skeepers Influencer Marketing apparaît comme une

évidence en matière de mise en relation avec les

influenceuses mais aussi dans la gestion des envois et

l’utilisation des contenus ! La Galerie Instagram nous

permet de générer un CA additionnel potentiel que nous

n’avions pas sans montrer les résultats make-up et les avis

produits de nos consommatrices et l’interface intuitive de

Skeepers nous permet d’obtenir les statistiques de nos

campagnes en temps réel, notamment l’EMV généré qui est

intéressant pour nous. »

Jennifer LAURENT et Roxane VAHEDI

Social Media / Brand Content Manager et 

Digital Manager
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Book a Demo

T H E  U G C  S O L U T I O N  S U I T E

https://skeepers.io/fr/demo/
https://skeepers.io/fr/demo/

	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9

