}\ Influencer Marketing

Comment Garancia a genére
plus de 130K vues sur TikTok
en seulement 3 campagnes
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Le Client

GARANCIA

PARIS

Garancia est une marque
de cosmetiques naturelles.

'‘Mon histoire est I'histoire de famille de quatre générations
de pharmaciens et d'une longue tradition de passion pour la
dermo-cosmétique ; tels sont les mots utilisés par Savéria
Coste, fondatrice de Garancia, pour présenter sa marque de
cosmeétiques made in France

Alliant science et nature, les petites fées de Garancia
produisent des soins cosmétiques verts et sains, dont la
plupart contiennent plus de 95% d'ingrédients d'origine
naturelle !
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Cosmeétiques garancia-beauty.com

@ CLIENT SKEEPERS DEPUIS PRODUIT SKEEPERS
2016 Influencer Marketing

Marie DELSAUX

Social Media Manager

Travailler avec Skeepers est toujours tres bénéfique
pour Garancia. Tout est tres facile a utiliser et cela
représente un énorme gain de temps ! »
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Contexte et objectifs

Creer de I'engagement
sur TikTok grace aux nano
et micro-influenceurs

En choisissant la plateforme d'influence du groupe SKEEPERS,
I'équipe Garancia aspirait principalement a entretenir sa notoriété
et a accéder aux contenus des influenceurs grace a la licence
de cession de droits incluse dans l'offre — en clair, récupérer
de beaux visuels de leurs produits afin de les promouvoir sur
leurs propres réseaux sociaux.

Cela représente une réelle opportunité pour la marque, qui n’a pas
toujours le temps ou les ressources en interne pour produire des
contenus de qualité. Garancia s'assure ainsi une meilleure
visibilité sur la toile et peut créer une certaine récurrence dans
ses posts.

Dans ses campagnes les plus récentes, c’est a I'étoile montante
des réseaux sociaux que Garancia s'intéresse particulierement
: TikTok !
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Solution

| ECLAIR |
|« LUNE" ]

Promouvoir ses produits
de fagon fun et decalée

La marque s'est inscrite sur TikTok fin 2020 et souhaitait
entrer en contact avec des influenceurs pour
promouvoir ses produits de maniere ludique et décalée
aupres d'un public plus jeune. Le choix des campagnes
s'est porté sur : le best-seller, le micropeeling [Pschitt
Magique], un masque visage a la texture pétillante
surprenante [Bal Masqué des Sorciers] Purifiant, et un
nouveau rehausseur de cils [Larmes de Phénix].
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Résultats de 3 campagnes

31 10% +135k +14k

Influencer Taux Affichage Interactions
abilitati d’engagement




THE UGC SOLUTION SUITE

Getreal with
the brands
you love



https://skeepers.io/fr/
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